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Presseinformation

Marketing-Programm der Européischen Kommission férdert
kulinarische Vielfalt

Am Ziel vorbei: Greenpeace kritisiert Absatzforderung fur
regionale Produkte

Fokus Fleisch, 29.04.2021 — Schwarzwalder Schinken, Camembert de Normandie,
Abensberger Spargel, Bresaola della Valtellina — die kulinarische Kultur Europas ist vielfaltig,
regional und erhaltenswert. So sieht das auch die Europaische Kommission und unterstutzt
mit einem Forderprogramm seit 2016 Werbemalinahmen fur europaische Nahrungsmittel.
Von Greenpeace allerdings gibt es dafir scharfe Kritik.

Das EU-Programm startete mit einem Budget von 113 Millionen Euro, das jahrlich erhdht
wurde. 32 Prozent der Werbemittel gingen laut einem Bericht von Greenpeace an tierische
Produkte, 19 Prozent an Obst und Gemiuse — die tierischen Produkte wiirden bevorzugt.
Dabei verschweigt Greenpeace wichtige Fakten und argumentiert irrefiihrend. Dem steten
Engagement von Landwirten, Verarbeitern und Kommission fur nachhaltige Lebensmittel
erweist die NGO damit einen Barendienst.

Faire Budgetanteile

Das Erste, was Greenpeace nicht sagt: Die Aufteilung des Werbebudgets ist fair und
orientiert sich an der wirtschaftlichen Realitat in der EU. Obst und Gemduse erhielten in den
funf Jahren einen Anteil von 19 Prozent. Sie stellen aber auch nur rund 20 Prozent der
landwirtschaftlichen Wertschépfung (Jahr 2019). Tierische Produkte dagegen tragen mit 43
Prozent zur Wertschépfung bei, der Anteil am Férderbudget lag mit 32 Prozent jedoch weit
darunter.

Zudem waren Obst und Gemuse jedes Jahr eine Hauptkategorie der EU-Werbeférderung —
entweder bei den nationalen- oder den Mehrlanderprogrammen. So gingen im Jahr 2018
ganze 31 Prozent der Werbeausgaben in den Einzellandern an Obst und Gemuse, im Jahr
2019 waren es 23 Prozent. Solche Schwankungen sind auch damit zu erklaren, dass die
Mittel nicht starr verteilt werden, sondern auf gepriften Antrag der Erzeuger. Der jeweilige
Budgetumfang ist daher abhangig von der Anzahl und Qualitat der Antrage.

Nachhaltigkeit im Fokus

Laut Greenpeace-Bericht entfielen von 2016 bis 2020 neun Prozent des Werbebudgets auf
Bio-Produkte. Auch dies entspricht der 6konomischen Wirklichkeit, denn nur rund acht
Prozent der landwirtschaftlichen Flache in der EU werden 6kologisch bewirtschaftet (Stand
2018). Zudem waren 6kologisch erzeugte Produkte bereits im Jahr 2016 mit einem Anteil
von 50 Prozent die Hauptkategorie im EU-Werbebudget der Mehrlanderprogramme.

Was hinzukommt: Im Zuge des Green Deals und der EU-Strategie ,Farm to Fork® wird in
diesem Jahr fast die Halfte des Programm-Budgets (86 Mio. Euro) fur Kampagnen zur
Forderung von Bio-Produkten, nachhaltiger Landwirtschaft, klimagerechten und regionalen
Produkten zur Verfigung gestellt.

Ziel des Forderprogramms bleibt es, ,die hohen Sicherheitsstandards der Lebensmittel in
der EU und die Vielfalt der traditionsreichen Spezialitdten hervorzuheben.” In Europa gelten
mit die hdchsten Tierschutz-, Sicherheits- und Qualitatsanforderungen an Lebensmittel
weltweit.
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